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Introducéo

O Art. 1°, CC disp0be: " Toda pessoa € capaz de direitos e deveres na ordem civil. Art. 2 A personalidade civil da
pessoa comec¢a do nascimento com vida; mas a lei pde a salvo, desde a concep¢édo, os direitos do nascituro.",
com isso, vemos que o sujeito da personalidade, é toda pessoa. Segundo Orlando Gomes, o Direito de
Personalidade é um direito considerado extremamente essencial da pessoa humana, a fim de resguardar sua
dignidade. Esta previsto no Cédigo Civil do Art. 11° ao 21°, que os Direitos da Personalidade sdo: protecédo a
integridade, da imagem, inviolabilidade da vida privada, utilizacdo da imagem da pessoa, entre outros; sendo eles
originarios, vitalicios, imprescritiveis e absolutos, inerentes a propria pessoa. A ideia do reality show é mostrar que
pessoas ditas comuns, conseguem chegar em outro patamar, paralelo a proximidade do sonho contemporéneo, de
gue todos tém o direito ao sucesso, mostrando que para alcanca-lo é simples e facil.

Obijetivo

Conforme prescrito no presente artigo, visamos abordar sobre o Direito de Personalidade conforme o Cédigo Civil
e sua aplicacdo no ambito dos Reality Shows.

Material e Métodos

Para a realizagédo deste artigo cientifico, foi necessario a utilizacao de artigos da constitui¢édo federal, videos no
youtube, materiais encontrados na internet, outros artigos e diversos sites. O artigo € um método dedutivo, método
racionalista, que pressupfe a razdo com a Unica forma de chegar ao conhecimento verdadeiro; utiliza uma cadeia
de raciocinio descendente, da analise geral para a particular, até a concluséo; utiliza o silogismo: de duas
premissas retira-se uma terceira logicamente decorrente.

Resultados e Discussao

Art. 21°, CC cita: "A vida privada da pessoa natural é inviolavel, ... ", ao citar, em particular, que todos individuos
brasileiros tém a garantia deste direito, pois é irrenunciavel (Art. 11°, CC). Apesar disso, 0s participantes de
Realitys escolhem renunciar parte deste direito as emissoras, com a concepg¢do de que alcancarao fama, tanto de
forma positiva, quanto negativa. Como foi o caso do reality show "No Limite", da Rede Globo, em que o programa
incita seus participantes a cometerem crimes ambientais, envolvendo a crueldade com animais, em troca de
dinheiro. E importante salientar que, a emissora reconhece o uso do Direito de Personalidade do participante e
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possui 0 poder de usa-lo desde que a dignidade do individuo seja preservada. Caso a emissora transponha o
limite estabelecido, cabe ao Estado assegurar o Direito de Personalidade do cidadao, durante e ap6s a
participagdo do mesmo no reality show, além de aplicar restricbes ao programa e aquele que o transmite.

Conclusao

Esse tipo de Reality tem como foco tornar em produto, a propria vida do participante. Ele transforma a
personalidade e os hébitos de cada individuo em uma mercadoria de facil consumo, gerando audiéncia e lucro
para a emissora que o transmite. Com excec¢do dos casos previstos em lei, os direitos da personalidade n&o
podem sofrer limitag&o voluntaria no seu exercicio, sendo assim, mesmo de forma voluntéria, os participantes ndo
podem abrir mao de tais direitos, pois séo irrenunciaveis.
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