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Introducéo

Terceiro maior mercado consumidor de itens de higiene pessoal, perfumaria e cosméticos, o Brasil movimenta
mais de US$ 30 bilhdes ao ano, segundo dados da Associacdo Brasileira da Industria de Higiene Pessoal,
Perfumaria e Cosméticos (Abihpec). Além disso, representa o quarto maior em lancamentos de produtos no
mercado global, atrds de mercados como Estados Unidos e da China. O Brasil exporta para 174 paises.

Dentro do mercado de beleza, o skincare esta em alta. Os segmentos de higiene pessoal e de cosméticos e
cuidados para pele seguem amplo crescimento. Em 2025, o consumo de cosméticos no Brasil cresceu 36% nha
comparacao com os 12 meses anteriores.

A Associagéo traz a tendéncia em nimeros. O setor de beleza e cuidados pessoais no Brasil deve crescer 7% ao
ano até 2027. Além disso, as vendas de produtos de higiene e beleza no pais cresceram 12,7% em 2023,
totalizando R$ 156,5 bilhdes.

Nessa perspectiva de mercado de skincare em franca expanséo e tendéncia de consumidores cada vez mais
cuidadosos com a propria beleza, apresentamos a linha ficticia de Skincare Beleza Renovada da Alyne
Cosmeéticos, empresa genuinamente cearense. Com a proposta de proporcionar ao publico masculino e feminino
de 30 a 40 uma rotina diéria para manter a pele saudavel, hidratada e jovem por mais tempo, a empresa pretende
lancar a linha no Estado, em especial na regido de Fortaleza e na regido Norte.

Obijetivo

O principal objetivo deste trabalho é trazer a proposta de criagdo de uma linha ficticia de cosméticos “Beleza
Renovada”, para serem utilizados com facil aplicacdo e praticidade, pois nosso publico-alvo sdo homens e
mulheres entre 30 e 40 anos que utilizardo ao ir para o trabalho ou ao voltar para casa no final do dia e, por isso,
precisam ser ageis para ter o resultado almejado.

Material e Métodos

Este trabalho tem como base a proposta de desenvolvimento de uma nova linha de produtos dermocosméticos
intitulada Beleza Renovada, vinculada a empresa cearense Alyne Cosméticos, com atuacdo desde 1986 nas
regides Norte e Nordeste. Os itens incluem linha capilar para uso pessoal e profissional, linha para cuidados com
as unhas, sabonete intimo, esfoliantes, gel antisséptico, sabonetes antibacterianos, repelente, bronzeador e linha
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corporal para clareamento. Para a concepg¢do dos produtos e definicdo de estratégias de marketing, foram
utilizadas abordagens qualitativas e quantitativas.

Resultados e Discussédo

Inicialmente, foi realizada uma pesquisa bibliografica a partir de autores como Juliano (2016), Campos e Miccoli
(2016) e Pirolo (2016), além de dados secundarios provenientes de instituicdes como o IBGE e Nielsen Brasil. Em
seguida, foi realizada uma pesquisa de mercado quantitativa com o publico-alvo definido: homens e mulheres, de
30 a 40 anos, pertencentes a classe econdmica C, residentes no estado do Ceara. O instrumento de coleta foi um
guestionario estruturado de 9 perguntas, aplicado via Google Forms, com divulgacdo por WhatsApp. A amostra
final foi composta por 100 respondentes, apos exclusdo de duas respostas fora dos critérios de idade. A analise
estatistica foi realizada no software SPSS. Paralelamente, foram analisados os concorrentes diretos e indiretos do
setor de skincare, considerando posicionamento, tipo de produto (cosmético ou dermocosmeético) e diferenciais. O
desenvolvimento do conceito dos produtos seguiu o modelo de Slack (1996), considerando funcéo, propdsito,
forma e beneficios. Por fim, foram definidas estratégias de marketing, embalagem sustentavel, precificagdo, canais
de distribuicdo e comunica¢do com foco em influenciadores, trade marketing e acdes educacionais, buscando
acelerar o processo de adog¢édo pelo consumidor.

Concluséo

A analise de mercado e do publico-alvo permite otimizar esforcos e criar agdes eficazes. Com informacfes
estratégicas, a Alyne Cosméticos busca expandir de forma sustentavel, lancando a linha de Skincare Beleza
Renovada para homens e mulheres de 30 a 40 anos. Esta consultoria avaliou o setor, definiu o publico, realizou
pesquisa de mercado e desenvolveu o conceito do produto, o mix de marketing e estratégias de relacionamento,
visando vantagem competitiva e alcance dos objetivos.
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