0 Encontro de Atividades Cientificas

B3 a 07 dé novémhio e 2025 Ewanta Dmling

Representagado: Semiética e Publicidade

Autor(res)

Raquel Andrés Caram Guimaraes
Stefany Beatriz De Sena

Bruno Martins Marques

Angelica Queiroz Sigarini Magalhaes
Marcio Luciano Bizerra Magalhdes

Categoria do Trabalho

Trabalho Académico

Instituicdo

UNIVERSIDADE ANHANGUERA - UNIDERP
Introducéo

A publicidade, impulsionada pela tecnologia na era da hiperconectividade, se apresenta como for¢a poderosa na
sociedade, influenciando consumidores, satisfazendo necessidades, criando desejos. A linguagem publicitaria, ao
buscar formas mais diretas e personalizadas de alcancgar o publico, gera autenticidade, criatividade. Ao se adaptar
aos contextos, utilizando significados e valores, e ndo apenas vendendo produtos, a publicidade associa estilos de
vida, molda a autoimagem e a identidade dos consumidores, influenciando como se veem e como querem ser
vistos. Entender que tais significados advém de diversas linguagens, motiva o conhecimento para utiliza-los com
pertinéncia. A Semidtica, ciéncia que estuda e classifica os signos, é usada para criar e interpretar mensagens,
ajudando as marcas a construir significado e sentidos. Ao entender como signos geram emocgdes especificas e
como podem ser utilizados para alcancar os objetivos de marketing tracados, a Semiética permite entender os
valores culturais e simbdlicos que influenciam as escolhas do consumidor, possibilitando a criagéo de anudncios e
campanhas mais relevantes e assertivas, mais memoraveis e reconhecidas. Além disso, ao aplicar estudos
semiéticos na criagdo de identidade visual e construcdo de narrativas, as empresas sao conectadas aos publicos
correspondentes. A relacdo entre semidtica e publicidade é um tema importante e atual, reconhecido pela légica
dos signos, pela relacdo de reconhecimento de representagdes, e nem sempre bem entendida pelos estudantes. A
proposta da atividade em sala de aula foi estudar a tematica e participar de Podcast com estrutura profissional. Foi
sugerido o problema para exploracdo do tema: qual importancia da Semidtica para a publicidade? Para este
aprendizado, de forma dinamica, foi proposto aos alunos dois momentos: fotografar-se com objeto que o
representasse e, em seguida, participar do podcast comentando o assunto com base no contetdo do livro didatico
e vivéncia em aula.

Objetivo

Entender a importancia da Semidtica para a publicidade, criando narrativas e estratégias de comunicacao
assertivas, por meio de atividade pratica composta por um podcast e representagdo de identidade por meio da
fotografia.

Material e Métodos
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Para realizacéo da atividade, foi utilizada pesquisa bibliografica e exploratoria, e analises de estudos de caso.
Foram sugeridos temas importantes na relagdo semiética, publicidade, consumo, midia, e cada grupo, composto
por méximo quatro alunos, desenvolveu um roteiro para apresentacdo e gravacdo de um podcast que compds
nota na disciplina Teorias da Comunicag&o.

A prética foi ambientada em estudio do laboratdrio de préatica dos Cursos de Comunicacao, e utilizados
equipamentos como microfone, cAmera, iluminacdo, gravada pelo técnico, profissional habilitado para uso de
filmadora.

Enquanto os grupos participavam do podcast, os alunos participavam de sessao de fotos no estudio de fotografia,
com objetos que levaram e que tivessem significagdo com suas preferéncias pessoais. Foram utilizadas cameras
fotogréficas, iluminacao, filmadoras.

Resultados e Discussao

O tema Semidtica na publicidade fomentou a curiosidade com atividades préaticas propostas, articulando os
significados e emocdes envolvidas nas escolhas de linguagens e analises.

A atividade proposta, o Podcast simulando um momento similar ao profissional, com toda estrutura fisica
necessaria para debate com perguntas e respostas., desenvolveu um dinamismo importante, desde a preparagao
do conteudo, roteiro, performance pessoal e do grupo, e foi ainda mais pertinente com a preparagéo, pesquisa e
estudo do assunto pelos alunos, envolvendo oratdria, preparacdo em temas especificos da temética Semiotica na
publicidade. Ao participarem da dinamica, tiveram varias oportunidades: estudar o assunto, conviver com colegas
e diferencas, preparar roteiro, cuidar da voz e aparéncia, ter pertinéncia do assunto e conteudo de sala de aula.
Concomitantemente, ao participarem da sessdo de fotos, sentiram valorizados (alguns com dificuldade de
exposi¢cdo acabaram se soltando) e criaram vinculos com os colegas. Interessante que, nesta atividade, foram os
préprios alunos que assumiram as cameras e as sequéncias de fotos.

ApOs a atividade, foi feita edi¢cao dos videos, tratamento das imagens e arquivos disponibilizados aos alunos.

Foi uma experiéncia muito positival

Conclusao

O objetivo da atividade foi atingido, de forma dindmica, comprometida e interessante. A atividade possibilitou
diversos fatores: estudo do contetido sobre influéncia e estratégia da Semiética na publicidade, no qual cada grupo
abordou o tema Semiética e sua relacdo com a publicidade, focando em tema correlato conforme sua escolha
envolvendo midia, comunicacédo, classificacdo dos signos, roteiro para podcast, postura, oratéria, além da
possibilidade de identificagdo por meio da imagem fotografica, em contato com contetddo de forma divertida e
responsavel.
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