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Introdugéo

A publicidade constitui um espaco simbdlico no qual identidades, valores e padrdes sociais sdo constantemente
(re)produzidos. Essas construgdes, contudo, ndo ocorrem em abstrato: sdo atravessadas pelo Zeitgeist, isto €,
pelo espirito de época que expressa disputas politicas, econdmicas e culturais. No cenario contemporaneo,
marcado pela ascensdo de governos que reforcam discursos excludentes — como ocorreu no governo Trump, nos
Estados Unidos —, observa-se a intensificacdo de manifestagdes de racismo, xenofobia e reafirmacdo de padrdes
tradicionais de beleza. Stuart Hall (1997) ja apontava que a identidade cultural € uma construcdo historica,
discursiva e situada, enquanto Cuche (2002) defende que a cultura é dinamica, relacional e atravessada por
relacBes de poder. Nesse contexto, a campanha da marca norte-americana American Eagle, protagonizada por
Sydney Sweeney, torna-se objeto privilegiado para refletir sobre representacdes midiaticas e letramento critico.

Objetivo

Analisar a campanha publicitaria da American Eagle com Sydney Sweeney a luz do conceito de Zeitgeist,
discutindo como representacdes de género e raga sdo construidas em sintonia com o espirito de época, e de que
modo essa andlise pode subsidiar praticas de letramento midiatico na formacdo de estudantes e professores.

Material e Métodos

Adotou-se a metodologia da analise textual discursiva (MORAES; GALIAZZI, 2011), articulada a analise de
conteudo (BARDIN, 2011). O corpus inclui o material audiovisual da campanha e a repercusséao critica em veiculos
de midia especializados (Meio & Mensagem, Exame, Estadao). As categorias de analise foram: (a) representacdes
de género e raca; (b) ressonéncias do discurso governamental e social no campo da publicidade; (c) implicacBes
pedagégicas para o letramento midiatico.

Resultados e Discussao

A andlise aponta que a escolha de Sydney Sweeney como protagonista reforca padrdes estéticos associados ao
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conservadorismo e a uma ideia racista. Esse enquadramento encontra ressonancia em um Zeitgeist no qual
discursos oficiais e midiaticos reiteram hierarquias raciais e de género. A reac¢éo critica da midia e do publico
evidencia como a publicidade atua em um campo de tens@es, ora reproduzindo, ora contestando o ambiente
politico e cultural. Ao mesmo tempo, revela que a recepg¢édo social ndo é passiva: consumidores e veiculos de
comunicacdo mobilizaram leituras criticas, exigindo maior diversidade e representatividade. Para o campo do
ensino, esse caso ilustra a importancia do letramento midiatico como pratica formativa capaz de evidenciar como
identidades sdo construidas pela midia em didlogo com contextos histéricos e politicos (HALL, 1997; CUCHE,
2002; BUCKINGHAM, 2003; FREIRE, 1996; MARTIN-BARBERO, 2001; JENKINS, 2009).

A polémica intensificou-se a partir do proprio texto publicitario da campanha, que afirmava: “Genes sdo passados
de pais para filhos, muitas vezes determinando caracteristicas como cor do cabelo, personalidade e até cor dos
olhos. Meus jeans sdo azuis.” (livre traducdo das autoras). A formulacdo, ao associar hereditariedade e
branquitude & metéafora dos “jeans”, foi recebida como carregada de racismo, reforcando uma l6gica de excluséo
no campo da representacao midiatica. Apesar disso, a repercussao mercadologica foi positiva: de acordo com a
revista Exame, logo ap6s o lancamento, as ac6es da American Eagle valorizaram-se de forma expressiva,
saltando de US$10,20 para a faixa de US$12,28 a US$13,00 por a¢éo. Em nota oficial, a empresa limitou-se a
reiterar a associacdo entre a atriz e seus jeans, destacando confianca e individualidade no uso da marca —
“Sydney Sweeney tem 4timos jeans. Sempre foi e sempre serd sobre os jeans. Os jeans dela. A histéria dela.
Continuaremos celebrando como cada pessoa usa seus jeans AE com confiang¢a, do seu jeito. Jeans incriveis
ficam bem em todo mundo” — sem, contudo, reconhecer ou assumir a responsabilidade pelo carater
discriminatério da mensagem.

A ascensdo de Donald Trump a presidéncia dos Estados Unidos consolidou um Zeitgeist em que discursos
abertamente racistas e xenofobicos passaram a circular com maior legitimidade no espaco publico. Esse ambiente
politico ndo apenas naturalizou préticas discriminatérias, mas também abriu margem para que marcas e o préprio
mercado se sentissem autorizados a reproduzir, de forma mais explicita, hierarquias raciais e de género em suas
campanhas. Assim, a publicidade da American Eagle néo pode ser analisada de forma isolada: ela se insere em
uma conjuntura em que o racismo institucionalizado pelo poder governamental oferece respaldo simbélico e
econdmico para que empresas transformem narrativas excludentes em capital mercadolégico, sem
necessariamente sofrer san¢fes imediatas.

Conclusao

O estudo confirma que campanhas séo atravessadas pelo Zeitgeist e refletem disputas sociais. O caso analisado
evidencia como a publicidade pode reforcar padrdes excludentes e ainda gerar valorizacdo econbmica. A
ascensdo de Trump legitimou discursos racistas e xenof6bicos, consolidando um espirito de época que autoriza o
mercado a reproduzir narrativas discriminatdrias sem sancfes. Nesse contexto, o letramento midiatico é essencial
para formar sujeitos criticos, conscientes de que cultura e identidade s@o produgbes histéricas e capazes de
intervir nos discursos midiéticos.
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