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Resumo

Compreende-se que, o planejamento é um método no qual pode-se organizar, estruturar e traçar metas e objetivos 

de uma organização. Será no decorrer de um planejamento, que a empresa poderá estruturar o trajeto mais 

adequado para alcançar as suas metas, e alcançar o seu objetivo. O marketing das organizações estão se 

reestruturando para conseguir atingir o mercado virtual e se adaptar a realidade, como foi visto no estudo 

apresentado. Ao compararmos as empresas e suas formas de comunicação anteriormente, é notório a melhoria de 

qualidade de comunicação e informação atual com a nova tecnologia.




