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Introducéo

A relacdo entre as agroindlstrias e o Marketing Verde é fundamental para consolidar a imagem de
sustentabilidade organizacional. De acordo com o IBGE (2023), 89,1 % das indUstrias de médio e grande porte
adotam préticas ambientais, evidenciando a crescente preocupac¢do empresarial com a preservagdo do meio
ambiente (Silva et al., 2021). O Marketing Verde tem por objetivo comunicar ao consumidor que métodos
ecologicamente corretos promovem saude, qualidade de vida e minimizam impactos ambientais; assim, as
agroindustrias aplicam estratégias sustentaveis em seus processos de producdo e comercializagdo (Silva et al.,
2021).

Uma das iniciativas mais relevantes é o uso de embalagens biodegradaveis para produtos organicos, alinhando-se
as preferéncias de um publico mais consciente, que valoriza a reducao de residuos e o cuidado ambiental (Valle;
Guarnieri; Filippi, 2022).

Objetivo

Avaliar, a partir da analise dos dados bibliogréaficos indicadores de reciclagem e conscientizacdo ambiental, de que
forma as caracteristicas das embalagens sustentaveis impactam a percepcéo de valor e a intengéo de compra dos
consumidores de produtos agroindustriais.

Material e Métodos

A pesquisa adota o método bibliogréafico de natureza qualitativa, com o objetivo de reunir materiais publicados
referente ao objetivo e obter referéncias atualizadas sobre o tema. “A abordagem qualitativa considera as
condi¢des contextuais sociais, institucionais e ambientais em que se desenrolam os fen6menos estudados,
enfatizando a perspectiva dos participantes” (Yin, 2016, p. 23). Ja a pesquisa bibliografica consiste na busca,
selecdo e analise de fontes j& publicadas, visando consolidar informacfes relevantes para embasar o trabalho
(Yin, 2016). A coleta de dados foi realizada por meio de artigos disponiveis em bases académicas online,
selecionados de acordo com sua pertinéncia ao objeto de estudo.

Resultados e Discussao
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As embalagens sdo um elemento central na relagcdo com o consumidor, que € o destinatario final das
agroindustrias. Conforme Valle, Guarnieri e Filippi (2021, p. 216), “a falta de informag¢8es ou o desconhecimento
por parte do consumidor sobre os beneficios, indices de reciclagem e iniciativas relacionadas a essas embalagens
abrange aspectos ambientais, sociais e econdmicos”. Dessa forma, a conscientizagdo é fundamental, pois dela
deriva a responsabilidade socioambiental. Ademais, consumidores de produtos organicos demonstram maior
sensibilidade as questdes ambientais (Valle; Guarnieri; Filippi, 2022). Assim, cabe as agroinddstrias comunicar de
maneira clara a relevancia das embalagens sustentaveis, promovendo responsabilidade compartilhada e adotando
estratégias que incentivem a escolha de alternativas ecoldgicas.

Concluséo

As agroindustrias vém se adaptando ao marketing sustentavel, adotando embalagens ecolégicas como ferramenta
estratégica para agregar valor aos produtos e incentivar a preservagdo ambiental. Essas praticas fortalecem a
imagem de responsabilidade socioambiental e influenciam o comportamento do consumidor.

E fundamental que as empresas implantem estratégias de comunicacao transparentes e educativas, promovendo
a conscientizacdo sobre a importancia das embalagens sustentaveis.
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