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Resumo

CONSIDERAÇÕES FINAIS 

O presente trabalho de conclusão de curso mostrou o impacto da internet em relação ao marketing digital sobre a 

comunicação, mesmo estando as pesquisas em estágio inicial de desenvolvimento, visto o meio de comunicação 

como a internet, pode ser considerado um meio de muito avanço, conseguindo atingir um maior número de 

pessoas, e em pouquíssimo tempo. Entretanto, pode ser verificado determinadas consequências do uso da 

tecnologia e da internet na sociedade e nas organizações. O marketing das organizações estão se reestruturando 

para conseguir atingir o mercado virtual e se adaptar a realidade, como foi visto no estudo apresentado. Ao 

compararmos as empresas e suas formas de comunicação anteriormente, é notório a melhoria de qualidade de 

comunicação e informação atual com a nova tecnologia.




