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FACULDADE ANHANGUERA DE IPATINGA
Resumo

O presente estudo tem como objetivo investigar, de forma aprofundada, a complexa problemética juridica
relacionada a responsabilidade civil dos influenciadores digitais e das plataformas de midias sociais na divulgagéo
e promocédo de produtos, servicos e atividades potencialmente perigosas, como o0s jogos de azar. Com o
crescimento exponencial do marketing de influéncia, especialmente nas redes sociais, observa-se um cenario em
gue a linha entre publicidade e opinido pessoal se torna cada vez mais ténue. Tal realidade levanta
guestionamentos relevantes sobre os limites legais e éticos da atuacdo desses agentes no ambiente digital,
especialmente quando se trata de conteldos que envolvem riscos a salde, seguranca ou bem-estar do
consumidor. Neste contexto, analisa-se o papel das plataformas digitais como possiveis coautoras ou facilitadoras
dessas préticas, discutindo os efeitos juridicos decorrentes da omissédo ou conivéncia dessas empresas. O estudo
busca, ainda, compreender como o ordenamento juridico brasileiro tem respondido a essas novas demandas,
considerando tanto a legislacdo existente quanto a jurisprudéncia e a doutrina que vém se formando sobre o tema.
Trata-se, portanto, de uma analise critica e reflexiva, com o propésito de contribuir para o aprimoramento das
normas e mecanismos de responsabilizacéo aplicaveis as interagdes comerciais digitais.

Anais da 12 MOSTRA DE INICIAQAO CIENTIFICA DO CURSO DE DIREITO FACULDADE ANHANGUERA DE
IPATINGA, 12 edicéo, Ipatinga-MG, 2025. Anais [...]. Londrina, Editora Cientifica, 2025. ISBN 978-65-01-57398-4





