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Introducéo

Na contemporaneidade, a influéncia da economia criativa € evidente na transformac¢éo das dindmicas empresariais
e na forma como os negécios sao estruturados.

Com o avanco das tecnologias digitais e 0 aumento da demanda por solucdes inovadoras, os empreendedores
sdo levados a reavaliar os modelos de negécios convencionais e a adotar abordagens mais flexiveis e centradas
na criatividade.

Assim, a economia criativa ndo apenas fomenta o surgimento de novos negécios, mas também promove um
didlogo entre sustentabilidade, diversidade cultural e inovacdo. A economia criativa representa uma abordagem
inovadora que combina criatividade, cultura e tecnologia para impulsionar o desenvolvimento econémico e social.

Obijetivo

A economia criativa representa uma abordagem inovadora que combina criatividade, cultura e tecnologia para
impulsionar o desenvolvimento econdmico e social. Este modelo econ6mico valoriza o capital intelectual e a
capacidade de transformacdo de ideias em produtos e servigcos, fomentando a geracdo de renda e a
competitividade em mercados globais. No contexto contemporaneo, a economia criativa desafia os paradigmas
tradicionais ao transformar a criatividade em um ativo estratégico essencial para empresas e empreendedores.

Material e Métodos

A pesquisa sobre a economia criativa e sua influéncia na configuracdo de novos modelos de negdcios na
contemporaneidade sera conduzida utilizando métodos qualitativos, que sdo amplamente reconhecidos por sua
capacidade de aprofundar a compreensao sobre fenbmenos complexos e subjetivos (MINAYO, 2001).

Para alcancar os objetivos gerais e especificos do estudo, sera adotada uma revisao bibliografica como base
metodoldgica, visando explorar as contribuicdes tedricas existentes sobre economia criativa. Segundo GIL (2008),
a revisdo de literatura é essencial para consolidar conhecimento prévio e embasar novas andlises. Desta forma,
serdo utilizados artigos cientificos, livros e relatérios de organizagdes especializadas, que abordam tanto conceitos
fundamentais quanto aplicacdes préaticas da criatividade na economia contemporanea.

Resultados e Discussao

Outro ponto relevante € como a economia criativa tem modificado o planejamento estratégico e os modelos de
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negdcios. A criatividade passou a ser vista como um ativo essencial para empresas, especialmente em um mundo
em constante mudanca. Isso obriga empreendedores e gestores a repensarem suas abordagens, adotando
estratégias mais flexiveis, inovadoras e centradas no valor agregado que o capital intelectual e a inova¢do podem
oferecer. Dessa forma, as praticas tradicionais de negécios estao sendo desafiadas, promovendo um ambiente
mais dindmico e inclusivo.

Conclusao

A economia criativa desponta como um pilar fundamental para o desenvolvimento socioeconémico
contemporaneo, ao articular de forma inovadora cultura, inovacdo e mercado em uma dinamica interdependente.
Diferenciando-se dos modelos econdmicos tradicionais, ela valoriza o capital intelectual e o potencial criativo como
principais motores da geracgéo de valor econémico e transformac¢éo social. Dessa forma, consolida-se como uma
estratégia promissora para a construcdo de um futuro mais inclusivo, sustentavel e ancorado na valorizagdo da
diversidade cultural, reafirmando seu impacto crescente em escala global.

Por fim, ao aprofundar-se nas bases tedricas, nos impactos contemporaneos e nas aplica¢gdes praticas da
economia criativa, evidencia-se sua relevancia como catalisador de transformacfes sociais e econdmicas.
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