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Resumo

Oportunidades: vendas feita pela internet, novas técnicas de produgéo permitem maior qualidade do vinho.

- Ameacas: A existéncia de concorrentes fortes, e o surgimento de novas regides produtoras de vinho,
dependéncia de fatores climaticos para a producéo da principal matéria-prima (uvas)

-Forcas: A existéncia do site na internet, grande capacidade produtiva, o grande conhecimento de vinhos e do
processo, criatividade no desenvolvimento de solu¢des para 0 processo.

-Fraquezas: Pouca participacao de vendas em supermercados, falta de método formal para conseguir o feedback
a respeito dos produtos.
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