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Resumo

Neste trabalho desenvolvemos um plano de marketing de forma que aumentem as vendas da empresa Penalty,
gue é uma marca de artigos esportivos brasileira criada em 1970 na cidade de Sao Paulo, e que pertence a
empresa Cambuci.

Atuando em diversas modalidades esportivas, a Penalty fabrica desde calcados, confeccdes, bolas e acessérios
esportivos para esporte coletivo como futebol, vélei, basquete, handball e futsal, contudo seu foco de atuacgédo é
em footsports.

Nosso objetivo é fazer com que a marca cresca e seja reconhecida cada vez mais, planejamos investir em muitas
plataformas de divulgag&o para conseguir um reconhecimento nacional/internacional. Nossas roupas Dry Fit, sera
um diferencial no mercado, nossos produtos serdo de extrema qualidade, queremos que o consumidor ndo tenha
davida do que é bom quando o assunto for a marca Penalty.

As estratégias de marketing sdo o planejamento de todas as a¢des que serdo utilizadas para divulgar a Penalty e
consequentemente, atrair mais clientes. Esse planejamento sera acompanhado constantemente para termos
certeza de que os resultados esperados para cada uma das ac¢des previstas estdo sendo realmente efetivos.
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