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Através deste projeto iremos desenvolver um plano de marketing para a empresa Casa Perini, localizada na
cidade de Farroupilha, Rio Grande do Sul. Iremos observar as ferramentas de marketing ja utilizados pela empresa
e realizar uma andlise com foco em melhorias de estratégias de marketing para que a empresa seja uma
referéncia entre as vinicolas de sua regiéo.

2.1. HISTORICO

Em 1929 o filho de imigrantes italianos Jodo Perini comecou a elaborar seus primeiros vinhos de forma artesanal
no pordo de sua casa, quando os fornecia para cerimbnias festivas da comunidade local, no Vale Trentino, em
Farroupilha.

Quatro décadas apés o inicio da sua produc¢do, os negdécios foram ampliados com a fundacéo da Casa Perini. A
principal motivagdo foi aperfeicoar a vinicola.

Hoje a empresa conta em seu portifélio de produtos mais de 70 itens, entre vinhos, espumantes, sucos e cervejas
artesanais.

As vendas séo realizadas na propria vinicola, e-commerce, adegas e distribuidoras.

Héa também o enoturismo, onde foi investido em experiéncia do consumidor.

SEMANA DE CONHECIMENTO DA ANHANGUERA OSASCO, 1., 2021, Online. Anais [...].
Londrina: Editora Cientifica, 2021. 15BN 978-65-00-46877-9





