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Introdugéo

Em democracias contemporéneas, a participacao financeira de empresas nas eleicbes € um tema controverso,
permeado por debates acalorados sobre a influéncia do dinheiro na politica e a potencial distor¢édo do processo
eleitoral. Afinal, a presenca de recursos financeiros abundantes em campanhas politicas levanta a questéo crucial
da igualdade de oportunidades entre os candidatos e a possibilidade de que o poder econémico influencie
indevidamente a vontade popular.A Lei n® 9.096/95, em seu artigo 30, e a Lei n°® 13.165/2015, que regulamenta o
financiamento de campanhas eleitorais, buscam regular essa participacdo, estabelecendo limites e regras para as
doagBes. Essas leis visam garantir que o dinheiro ndo se torne o fator determinante nas eleic6es, buscando um
equilibrio entre a liberdade de expresséo e a necessidade de proteger a integridade do processo democratico. No
entanto, a pratica demonstra que a influéncia do dinheiro nas elei¢des persiste.

Objetivo

Analisar o impacto das doac8es corporativas nas eleices, investigando como essas contribuicdes moldam a
dinamica eleitoral, influenciando a formacdo de agendas politicas, o discurso dos candidatos e a prépria
legitimidade do processo democrético.

Material e Métodos

A pesquisa se baseia em uma andlise qualitativa e quantitativa de dados sobre doagdes corporativas em elei¢cdes
recentes, utilizando como fontes:

- Dados do Tribunal Superior Eleitoral (TSE): Andlise de dados sobre doacdes de empresas em elei¢des
presidenciais e parlamentares, incluindo o valor total doado, a origem das empresas e os candidatos beneficiados.

- Relatorios de organizagbes da sociedade civil: Levantamento de dados sobre a influéncia de doacdes
corporativas em diferentes areas, como meio ambiente, salde e educacéo.

- Analise de conteudo de discursos politicos: Analise de discursos de candidatos e partidos politicos, buscando
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identificar a influéncia de doac¢des corporativas em suas propostas e posicionamentos.
- Literatura especializada: Revisdo bibliografica sobre temas relacionados a influéncia do dinheiro na politica,
financiamento de campanhas eleitorais e o papel das empresas na democracia.

Resultados e Discussao

Os resultados da pesquisa demonstram que as doa¢des corporativas exercem um papel significativo na dindmica
eleitoral. As empresas, ao direcionarem recursos para candidatos e partidos, buscam influenciar a formacgéo de
agendas politicas e a implementacéo de politicas publicas que favoregcam seus interesses. Essa influéncia pode se
manifestar de diversas formas:

- Financiamento de campanhas: As empresas podem contribuir com recursos significativos para as campanhas,
proporcionando aos candidatos maior visibilidade e acesso a recursos para propaganda e mobilizagdo.

- Lobby e pressao politica: As empresas podem utilizar suas doac¢des como forma de pressionar candidatos e
parlamentares para a aprovacao de leis e medidas que favorecam seus negécios.

- Influéncia na formacéo de agendas: As empresas podem direcionar suas doacdes para candidatgsielpartidosigue
defendem agendas politicas alinhadas aos seus interesses, influenciando a priorizacdo de temas nas campanhas
e no debate publico.

Concluséo

As doacdes corporativas representam um desafio para a democracia, pois podem distorcer o processo eleitoral,
favorecendo candidatos e partidos com maior acesso a recursos e influenciando a formacéo de agendas politicas.
A regulamentacao do financiamento de campanhas é crucial para garantir a igualdade de oportunidades entre os
candidatos e a representatividade do processo democratico.
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