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O PAPEL DAS REDES SOCIAIS NA FORMAGAO DA OPINIAO POLITICA E NA
INFLUENCIA DAS ELEICOES NO BRASIL.

Autor(res)

Ivone Alves De Sousa Santos
Luana Evangelista Carlos

Felipe De Almeida Campos
Eduardo Augusto Gongalves Dahas
Thiago Ribeiro De Carvalho

Categoria do Trabalho

Trabalho Académico

Instituicdo

FACULDADE ANHANGUERA DE BELO HORIZONTE - UNIDADE ANTONIO CARLOS
Introdugéo

O surgimento das redes sociais transformou profundamente a comunicacdo e a politica. Entretanto, no Brasil,
plataformas como Tik Tok, Instagram tém tido um papel crucial na formagédo da opinido publica, que resulta na
influéncia na eleicdo. O presente resumo, analisa de que maneiras essas redes sociais moldam os pensamentos
dos eleitores. Este resumo expandido investiga como essas redes sociais moldam a percepg¢éo dos eleitores e
impactam os resultados eleitorais. Vem com a proposta de um estudo elaboram, sobre o quéo importante é saber
olhar as noticias importantes e descartar as fakes News, nas redes sociais.

Objetivo

O objetivo desse artigo € analisar como a influéncia das redes sociais na formacao da opinido publica no
comportamento dos eleitores Brasileiros.

Material e Métodos

O presente artigo foi realizado através de uma analise bibliografica e de pesquisas sobre o impacto das redes
sociais nas elei¢cdes brasileiras. Diante disto, foram analisadas publica¢cdes académicas. Metodologia envolveu a
analise qualitativa dos contelidos das redes sociais e a realizacdo de entrevistas com especialistas em
comunicacéo politica.

Analisar a influéncia das redes sociais na formagé&o da opinido publica e no comportamento eleitoral no Brasil.

Resultados e Discusséo

Os resultados mostraram que as redes sociais exercem um impacto grande na opinido publica, pois, atualmente, a
maioria das pessoas tem acesso a meios eletrénicos. A rapida disseminagdo onde informagdes, sejam elas
verdadeiras ou falsas, afeta a percepcao dos cidadaos eleitores. Entretanto, as campanhas eleitorais utilizam
essas plataformas para segmentar e engajar o publico,

moldando a dindmica politica de maneira significativa.
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Concluséo

Portanto, as redes sociais tém um papel fundamental na politica brasileira, sobre influéncias e opinides publicas
nos resultados das eleicdes. Embora oferecam vantagens em termos de engajamento e comunicacdo, pode haver
também algumas desinformacdes, ou até mesmo Fake News.
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