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Resumo

A CAFE PILAO, MARCA DE RENOME CRIADA EM 1978 PELA "UNIAO" DOS IRMAOS ITALIANOS GIUSEPPE
E NICOLA CARBONE, E CONHECIDA POR SUA HISTORIA DE SUCESSO E QUALIDADE NO MERCADO DE
CAFE. INICIALMENTE, OS IMIGRANTES ITALIANOS VIERAM AO BRASIL COM O INTUITO DE VENDER
VINHO, POREM LOGO PERCEBERAM O POTENCIAL DO CAFE E DIRECIONARAM SEUS NEGOCIOS PARA
ESSA AREA PROMISSORA.COM SUA AMPLA GAMA DE SABORES, QUE IAM DO MAIS SUAVE AO MAIS
FORTE, O CAFE PILAO CONQUISTOU RAPIDAMENTE OS BRASILEIROS, TORNANDO-SE UMA ESCOLHA
POPULAR E APRECIADA POR MUITOS PALADARES EXIGENTES. A QUALIDADE EXCEPCIONAL E A
VARIEDADE DE PRODUTOS CONTRIBUIRAM SIGNIFICATIVAMENTE PARA A CONSOLIDACAO DA MARCA
NO MERCADO NACIONAL. EM 2000, A MULTINACIONAL NORTE-AMERICANA SARA LEE DEMONSTROU
INTERESSE NA CAFE PILAO, INCORPORANDO-A COMO PARTE DE SEU PORTFOLIO DE PRODUTOS.
ESSA AQUISICAO IMPULSIONOU A MARCA PARA O CENARIO INTERNACIONAL, POSSIBILITANDO SUA
EXPANSAO PARA MAIS DE 36 PAISES AO REDOR DO MUNDO. A PRESENCA GLOBAL DA CAFE PILAO FOI
FORTALECIDA, TORNANDO-A UMA REFERENCIA NO SEGMENTO DE CAFE EM ESCALA MUNDIAL.
POSTERIORMENTE, A SARA LEE FOI INTEGRADA AO GRUPO JDE (JACOBS DOUWE EGBERTS), UMA
MULTINACIONAL HOLANDESA DE RENOME NO MERCADO DE CAFES. A JDE ASSUMIU A
REPRESENTACAO E A GESTAO DA CAFE PILAO, MANTENDO SUA TRADICAO DE EXCELENCIA E
INOVACAO NA PRODUCAO DE CAFE DE ALTA QUALIDADE. ATUALMENTE, A CAFE PILAO E UMA DAS
MARCAS DE DESTAQUE SOB O GUARDA-CHUVA DA JDE, MANTENDO-SE FIEL A SUA HERANCA E
MANTENDO UM PADRAO ELEVADO DE PRODUTOS E SERVICOS PARA SEUS CONSUMIDORES. AO
LONGO DE SUA TRAJETORIA, A CAFE PILAO RECEBEU RECONHECIMENTO E PREMIOS DA INDUSTRIA E
DOS CONSUMIDORES. EM 2009, FOI ELEITA PELOS CONSUMIDORES COMO "PRODUTO DO ANO" NAS
CATEGORIAS SOLUVEL E CAPPUCCINO, REFLETINDO A SATISFACAO E A PREFERENCIA DO PUBLICO
EM RELACAO AOS PRODUTOS OFERECIDOS PELA MARCA. NO ENTANTO, APESAR DO SUCESSO E DO
PRESTIGIO DA CAFE PILAO NO MERCADO, A MARCA ENFRENTOU DESAFIOS COM RELACAO A UMA
POSSIVEL FRAUDE CONTABIL QUE ABALOU SUA REPUTACAO. A REVELACAO DE PRATICAS CONTABEIS
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