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Introdução

O empreendedorismo e o marketing digital são fundamentais para o sucesso de negócios na era contemporânea. 

Este estudo explora como empreendedores podem utilizar estratégias de marketing digital para promover seus 

negócios e alcançar um público mais amplo. Com o avanço tecnológico, as ferramentas digitais tornaram-se 

essenciais para a criação de uma presença de marca sólida e competitiva. 

A pesquisa investiga métodos inovadores e práticas recomendadas no marketing digital, incluindo SEO, marketing 

de conteúdo, redes sociais e publicidade paga. Ao combinar teorias de empreendedorismo com técnicas de 

marketing digital, o estudo oferece insights valiosos para empresários que desejam expandir suas operações e 

aumentar a visibilidade de suas marcas. Através de uma análise detalhada e exemplos práticos, espera-se 

proporcionar um guia abrangente para o sucesso empresarial no ambiente digital.

Objetivo

Analisar como estratégias de marketing digital podem ser integradas ao empreendedorismo para promover 

negócios de forma eficaz, aumentando a visibilidade da marca e alcançando um público mais amplo. 

Examinar as principais ferramentas e técnicas de marketing digital que podem ser utilizadas por empreendedores, 

incluindo SEO, marketing de conteúdo e publicidade em redes sociais.

Material e Métodos

A metodologia adotada para este estudo combina revisão bibliográfica com análise de estudos de caso, utilizando 

uma abordagem qualitativa. Segundo Gil (2002), a pesquisa qualitativa é ideal para explorar fenômenos 

complexos em profundidade, permitindo uma compreensão detalhada dos processos envolvidos no marketing 



Anais da 3ª MOSTRA CIENTÍFICA DAS FACULDADES ANHANGUERA – BRASILIA – DF, 3ª edição, Brasília- DF, 

2024. Anais [...]. Londrina, Editora Científica, 2024. ISBN 978-65-01-33529-2

digital e no empreendedorismo. 

Chiavenato (2007) destaca a importância da análise de casos práticos como forma de aplicar teorias à realidade 

empresarial. Portanto, este estudo incluirá uma revisão de literatura abrangente sobre marketing digital e 

empreendedorismo, bem como uma análise detalhada de casos de sucesso. A seleção dos estudos de caso será 

baseada em critérios como relevância, impacto e diversidade de setores.

Resultados e Discussão

O avanço da tecnologia e a crescente utilização da internet transformaram o cenário dos negócios, fazendo do 

marketing digital uma ferramenta imprescindível para empreendedores. Este estudo se propõe a explorar como 

estratégias de marketing digital podem ser empregadas para fortalecer a presença de marca e promover o 

crescimento empresarial. A integração dessas estratégias com práticas de empreendedorismo é crucial para 

maximizar o alcance e engajamento do público. 

A digitalização dos negócios trouxe inúmeras oportunidades, permitindo que empresas de todos os tamanhos 

alcancem um público global. No entanto, o sucesso nesse ambiente competitivo requer um entendimento profundo 

das ferramentas e técnicas de marketing digital. Este trabalho visa fornecer uma análise detalhada dessas 

ferramentas, oferecendo uma visão prática e teórica que pode ser aplicada por empreendedores em diversos 

setores.

Conclusão

O estudo conclui que o marketing digital é uma ferramenta poderosa para empreendedores, proporcionando um 

meio eficaz de aumentar a visibilidade da marca e engajar o público. As estratégias digitais permitem um alcance 

mais amplo e uma interação mais profunda com os consumidores, elementos essenciais para o crescimento 

sustentável dos negócios. Empreendedores que dominam as técnicas de marketing digital estão melhor 

posicionados para competir em um mercado globalizado e dinâmico.
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