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Introdugéo

Este trabalho tem como objetivo analisar as transformacdes no campo da publicidade provocadas pelas
tecnologias das plataformas de entretenimento (como 0s games), e como a publicidade pode se valer desses
métodos para superar o problema da superproducao semiética, - definida por Duréo, grosso modo, superproducéo
de informacéo Diante da "necessidade estrutural do capitalismo de vender seus produtos, em grande parte devido
a concorréncia entre as empresas". - Considere a Realidade Aumentada (RA) como uma ferramenta primaria para
midia alternativa. A medida que as redes de computadores avangam e novas tecnologias surgem, novas
ferramentas surgem naturalmente. Em suma, entende-se que a utilizacdo e apropriacdo da RA na publicidade
depende da necessidade de atingir e estimular os consumidores, que 0 objetivo

da comunicagédo seja vender um produto especifico, que procure valorizar e

expor uma marca.

Objetivo

Para o desenvolvimento-deste trabalho foram-definidos-o-seguinte-objetivo-geral-e 0s seguintes objetivos
especificos. A pesquisa trard exemplos de mensagens com viés publicitario inseridas na RA, visando estabelecer
a sua utilizacdo como estratégia de inovacao no fazer publicitario;;Como a RA se tornou uma midia no mercado;
Estudar a realidade aumentada e areas de aplicagéo.

Material e Métodos

Mesmo sem estar usando um dispositivo de RA, as pessoas acabam mantendo habitos daquele momento sem
perceber. Por exemplo, as pessoas estudadas pelo time mostraram, sem intencdo, que evitavam sentar em uma
cadeiragno mundo realygue acabou de ser usada por outra pessoa no mundo virtual, e os participantes pareciam
influenciadesypelagpresenca da pessoa virtual de modo semelhante a como seriam se uma pessoa de verdade
estivesse a seulado,Entdo de que forma a publicidade pode influenciar a RA positivamente?

Resultados e Discussédo

Este estudo'trouxe umaamostra do viés de mensagem inserido na RA. Embora seja considerado uma tecnologia
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recente, RA ja existe em varias plataformas e € a forma mais diversificad
pode ser observada nos exemplos: Saude / Arquitetura / Jogos / IndUstria.

A realidade aumentada (R

A) é um re&so ue pode apoiar as estratégias de negocios em diferentes segmentos,

u , C u cil0. n eriéncias cada vez mais reais na realizacédo de
difereres 0 e d@EroncEmo nigmde Au , definido por um estudo da empresa Isobar,
n t loglF polmixpandg o " s anos. Nessa pesquisa, foi identificado o uso

da realidade aumentada em storytelling e interacao, principalmente com o uso de smart speakers, além da
conexao por gestos e imersao.

Concluséo

Uma nova visao de possibilidades para a publicidade vem se construindo e concluimos como essa tecnologia tem
sido utilizada no mercado para facilitar a penetracdo da mensagem ao publico j4 engajado. Averiguamos isso
através de estudos que abordam de formas diferentes a aplicagdo de RA na publicidade.
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